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Cordenons:

lori, suoni, odori, sapori,
nsazioni forti... una vera
la perisensfl che sianima
‘ende vitgdlpartire dalla
ca a: “5 sensi” di
Cordenons ¢ tutto questo e
altro ancora. I£ un giro del
mondo a 360°, per assapora-
re e per vivere latmosfera di
paesi vicini e lontani sempli-
cemente osservando, loccan-
do e sfogliando con calma le
pagine di un libro; ¢ una
dimostrazione inconfutabile e
appariscente di come la carta
“canti” e di quanto, se oppor-
tlunamente valorizzata, abbia
da dire, facendo parlare e par-
lando a tutti i sensi, attraver-
so un‘affascinante sperimen-
tazione delle diverse tecnolo-
gie di stampa.

Per realizzare la prima lappa
di questo ambizioso proget-
to, dedicata all’udito, Corde-
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{eStd dei

nons ha chiamato a raccol-
ta sedici artisti provenienti
da diversi paesi del mondo,
assegnando loro una conse-
gna comune: “Trasforma in
illustrazione il suono che pin
rappresenta il tuo paese: una
musica, il rumore del mare
e del venlo, lo sericchiolio
delle foglie secche nella fore-
sta o I'insieme di tanti
rumori e melodie che colgo-
no in sé l'essenza del paese
in cui vivi? Le loro opere,
consegnale in offset 5 colo-
ri, sono state trasformate e
nobilitate allrayerso una
serie di sperimentazioni ter-
mografiche, sotto la sapien-
te guida dell’art director
Kenneth Bridger... accanto
all'originale, percio, l'elabo-
razione in termografia, il
tutto, ovviamente, su carta
Cordenons.



“ . The
arth has
a sound
[or those
who
know
how to
listen it”
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Per arrivare al risultato fina-
le ¢i sono voluti mesi di pazien-
te lavoro, alla ricerca del
miglior compromesso tra esi-
genze tecniche, obiettivi arti-
stici e caratteristiche dei mate-
riali. La tecnologia termogra-
fica, infatti, richiedendo il pas-
saggio in forno ad altissima
temperatura, soltopone i sup-
porti a uno stress notevole: non
& possibile stampare in bian-
ca e volta, soprattutto su carta
molto leggera, perché il secon-
do passaggio distruggerebbe
l'effetto creato dal primo, e
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anche piega e cordona-
tura diventano pit com-
plicate, perché la carta,
surriscaldata, si screpo-
la pit facilmente, alcuni
fogli, percio, sono stati
addirittura piegali a
mano. Non solo: per otte-
nere gli effetti particola-
ri che vediamo nella bro-
chure, & stato necessario
mettere a punto di volta
in volla la temperatura e
il tempo di esposizione
al calore, per esempio per
aumentare lopacita o per
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“...alla ricerca di quel
perletto
connubio tr:
inchiostri, supporti e
lecnologia che fa la
differenza tr:
una normale stampa e
un opera
d’arte”
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Do it yourself!
Testatd per voi

olveri, torni, calore se'la lermogratia vi

sembra qualcosa di remendamente
Sbagliato! la tecnica fermogratica

ciascuno di

S| unisce a ania
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= scuotele
> all'inchiostro, scaldate (riscald
aldato a 180°, lampada al

. ogni fonfe di calore sal) et voilal

hiera
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poche decine di miglioia di lire per oftene

soddisfacenti: dal biglietto d'auguri alla partecipazione d

segnalibro, al bi a visila... c

alla creativital ione, pero, olla scelta degli inch

a lenta essiccazions
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) detorme

1ssorbire froppo 'inchiostro, altriimenti le

s con il lore e

> fratfare le carte a mano e anche alcune
Slemi
ci hanno detto, &
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pare persino sulle parefi di casa... e voi volete cc
termogratia alla stampa ofisele!
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CARTA D'IDENTITA

Titolo:
Tecnica di stampa:

Supporti:

Art director:

Stampatore:




poter mescolare alle polveri termografiche mate-
riali speciali, come la sabbia, il vetro, i glitter.. La
termogralia ha anche permesso di esaltare le
caralteristiche dei supporti (una mano di vernice
e poi polvere termografica lrasparente per mette-
re in evidenza la grana colorata di Coriandoli, per
esempio) e di giocare con i diversi colori: la stes-
sa resina, infatti, da risultati completamente diver-
si a seconda del fondo sul quale ¢ stesa e a secon-
da dell'incidenza della luce. Capite bene che non
si tratta del “solito™ bel campionario di carte, ma
di qualcosa di molto pit prezioso. *5 sensi” si pro-
pone infatti come utilissimo strumento di lavoro,
che permette di studiare la resa dei diversi sup-
porti stampati, come ricco “campionario” di idee
e di spunti creativi, che mette a confronto tecni-
che e stili di diversi paesi del mondo. Soprattutto,
“5 sensi” & un invito forte a conoscere e a speri-
mentare, talvolta con pazienza da artigiano, i
diversi materiali, a non dare nulla per scontato, a
ricercare con lenacia e con impegno quel perfet-
to connubio tra inchiostri, supporti e tecnologia che
fa la differenza tra una stampa “normale” e un'o-
pera d'arte nel suo genere. Ci piacciono, questi cin-
que sensi, lo avrete capito, e siamo davvero curio-
si, percio, di vedere il prossimo volume, frutto del
lavoro di fotografi di tutto il mondo, dedicato a
visla e latlo e rielaborato con stampa a caldo, rilie-
vo a secco e fustellatura; sara poi la volta di gusto
e olfatto, interpretati altraverso la tecnica della
serigrafia, che permette di realizzare stampe pro-
fumate.

Per concludere, infine,il sesto senso, visione d’in-
sieme e di premonizione che si ottiene quando
tutte le sensazioni si sposano in modo armonico
con lesperienza: il lavoro sara opera degli studi gra-
fici e riunira il meglio dellesperienza costruila nei
tre volumi precedenti.




