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EVENTI

Elisabetta Marchesini

Un evento per presentare un progetto difficile e complesso,
che dimostra come la carta, se trattata con creativita e passione,
diventi un mezzo comunicativo, capace di coinvolgere tutti i sensi

Si comincia con 'udito

Sensi a ...360°

¢ Cartiere di Cordenons Spa

Ufficio Promozione
Milano Tel. 02.46710.1

mkig@gruppocordenons.com
¢ Bridger Graphic Comunication - Milano

Tel. 02.70608181
bridger@commZ2000.it

e Grafica Valdarno - Cavaria (VA)
Tel. 0331.212944 info@graficavaldarno.it

www.graficavaldarno.it
¢ Carlo Gasperini
Prato www.gasperini.it

Sulle note di antichi ed ance-
strali strumenti musicali,
al suono armonioso di parole
poetiche, volteggiava una
ballerina dagli occhi bendati
che interpretava le melodie
percepite. Suoni tipici
di culture e paesi lontani si alternavano
e sullo sfondo di un luogo classico
spiccavano i colori di illustrazioni
variopinte. E in questo contesto
originale che Cartiere di Cordenons
ha voluto ambientare lo scorso
Settembre presso
la Biblioteca
di Via Senato
la presentazione
di Suoni a 360°,
primo libro
di una collezione
interamente
dedicata ai sensi.
L'intento della
collezione ¢ quel-
lo di incuriosire
e divertire il let-
tore, mostrando
culture di paesi

diversi, parlare dei sensi
da diverse prospettive
(a 360° appunto) e speri-
mentare il connubio tra le
numerose carte della colle-
zione Cordenons e le pitl
note tecniche di stampa.
Cartiere di Cordenons vanta un'antica
tradizione nel settore cartario risalente
al 1630, ed & specializzata nella produ-
zione di carte fini per utilizzi grafici
e cartotecnici che esporta in tutto
il mondo. Dispone di uno stabilimento
a Cordenons (PN), uno a Scurelle (TN)
e fa parte del Gruppo Cordenons che
nel '97 ha acquisito la cartiera belga
Intermills. Suoni a 360° affronta il senso
dell'udito attraverso le opere di illustratori
provenienti da tutto il mondo, ai quali
Gruppo Cordenons ha proposto di realiz-
zare un'immagine che affrontasse il tema
in questione, fosse rappresentativa del
proprio paese e potesse essere trasformata
dalla stampa termografica. Gli artisti
hanno trasformato i suoni in immagini
e Grafica Valdarno, che ha realizzato
la stampa, ha saputo riprodurle su carta
con qualitd e competenza.




La termografia ¢ una tecnica di stampa
arilievo di grande effetto che pud interes-
sare l'insieme o una parte dell'immagine.
Si realizza coprendo le aree ancora
umide di inchiostro con una speciale
polvere (lucida, opaca, trasparente
o colorata) che si gonfia col calore quando
il foglio passa attraverso il forno termo-
grafico. Gruppo Cordenons, insieme
all'Art Director del progetto, Kenneth
Bridger, ne hanno intuito le potenzialita
e hanno saputo mettere a frutto I'espe-
rienza di Grafica Valdarno che, grazie

a delle sperimentazioni alquanto compli-
cate, ha realizzato effetti visivi e tattili
unici, ottenuti con 1'abbinamento di
particelle visibili, come sabbia o vetro,
con la varieta di polveri termografiche
fornite da Carlo Gasperini.

Ne ¢ nato un libro ricco di immagini,
capace di trascinare il lettore in un
viaggio fantasti-
co attraverso
i paesi rappre-
sentati e allo
stesso tempo in
grado di mostrare
i diversi risultati
di stampa che
si possono otte-
nere grazie alla
termografia.

I1  prossimo
numeto
coinvolgerai
fotografi,
ai quali sara
chiesto di interpretarei sensi del tatto e
della vista e le tecniche di stampa che
valorizzeranno il loro lavoro saranno la
fustellatura, il rilievo a secco e la stam-
pa a caldo. Completeranno la collezio-
ne grafici ed altri creativi del mondo
grafico internazionale, che avranno il
compito di intepretare i restanti sensi
fino a giungere al famoso, anche se sco-
nosciuto, "Sesto Senso" che concludera la
serie attraverso il meglio di tuttele tecni-
che di stampa fino ad allora perimentate.
Un progetto difficile e complesso, che
dimostra come la carta, se trattata con
creativita e passione, diventi un efficace
mezzo comunicativo, capace di coinvol-
gere proprio tutti i sensi.
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